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Bratislava, 12. februara 2019
Z LASKY SI DAVAME BONBONIERU

14. februar sa spaja so sviatkom zamilovanych po celom svete a Slovensko nie je v tychto
novsich tradiciach vynimkou. VSade v obchodoch a letdkoch sa stretavame s €ervenymi symbolmi
lasky, kyticami Ci Cokoladovymi sladkostami s ciefom urobit’ radost nasim najmilSim. O tom, Ze sa
pocas ,valentinskeho® tyzdiha vyborne predavaju rézne cokoladové sladkosti, t.j. ¢okoladové
bonboniéry, cukrovinky, ¢okoladové tyginky a tabufkové €okolady, svedCia aj predajné &isla priamo
2o slovenskych retazcov. Podla udajov maloobchodného auditu spolo€nosti Nielsen dosiahli trzby
za Cokoladové sladkosti vo valentinskom tyzdni v roku 2018 vo vybranych retazcoch slovenského
maloobchodného trhu* viac ako 3 miliény eur a medziro¢ne doslo k ich narastu o 7 %. Za tymto
pozitivnym vyvojom trzieb nie je vSak zvySeny zaujem Slovakov o vacsie mnozstvo valentinskych
dobrét, ale prispieva k tomu predovSetkym vys8i dopyt po drahSom segmente &okoladovych
bonboniér ako aj medziroéné navySenie priemernej ceny sladkosti. Celkova tyzdenna spotreba
Cokoladovych sladkosti totiz mierne klesla o jedno percento na uroven 256 ton, aj ked v ramci
jednotlivych segmentov sledujeme rozdielny vyvoj v spotrebe.
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Cokoladové sladkosti
Trh*: SK vybrané retazce (maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom zahfrria retazce Tesco, Billa,
Kaufland, Terno). Zdroj: Nielsen

Specifikom ,valentinskeho“ obdobia je vysoka oblubenost hlavne cokoladovych
bonboniér, ktoré tvoria az polovicu z valentinskeho obratu za Cokoladové sladkosti (50 %) a su
jeho absolutnym tahufiom. Pre porovnanie, priemerny podiel bonboniér je po€as roka podstatne
niz8i, predstavuje menej ako tretinu (32 %), av8ak vdaka ich vysokej priemernej cene si aj
v priebehu roka udrzZiavaju prvenstvo. No vyrazne vysSia vyznamnost po€as Valentina robi
z bonboniér ten najtypickejSi valentinsky darCek. Trzby za ne su pocCas tohto tyzdria na drovni
dvojnasobku priemernych tyzdennych trzieb poc€as roka. VysSie predaje zaznamenavaju bonboniéry
uz len v prvej polovici decembra. Druhym najoblibenejSim Cokoladovym darCekom, ktory este
priaznivo taha trzby, ale aj spotrebu cez valentinsky tyzden, su tabulkové cokolady s podielom
necelych 30 %. Ich predaje v porovnani s predchadzajucimi tyzdfiami stupaju, ale tento rast nie je
zdaleka taky vyrazny ako u bonboniér, kedZe ich sezéna je silnejSia skér v obdobi pred Velkou
nocou a v jesennych mesiacoch po zaciatku Skolského roka. Ostatné ¢okoladové sladkosti, ako su
cokoladové tycinky a cukrovinky, nie su takym popularnym valentinskym daréekom a z pohladu
spotreby dokonca dopyt po nich v tomto obdobi minulého roka klesol, Co taha celkovu spotrebu
gokoladovych sladkosti do negativnych &isel. Cokoladové tyginky si sice ukrajuju 12 %
z valentinskeho obratu Cokoladovych sladkosti, no slovenski spotrebitelia ich vo vacsej miere
vyhladavaju v inych obdobiach, predovSetkym pred MikulaSom. Najmensi segment ostatnych
Cokoladovych cukroviniek (ako su napriklad rézne tvary cukroviniek, vaji¢ka, lentilky atd.) tvori 10 %
z valentinskeho obratu a je charakteristicky velkono&nou sezénou.
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COKOLADOVE SLADKOSTI - PODIEL NA COKOLADOVE SLADKOSTI - PRIEMERNY
TRZBACH VO VALENTINSKOM TYZDNI ROGNY PODIEL NA TRZBAGH
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Trh*: SK vybrané retazce (maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom zahfria retazce Tesco, Billa,
Kaufland, Terno). Zdroj: Nielsen
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O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalna vyskumna a analyticka spolocnost, ktora poskytuje najkomplexnej$i a najdéveryhodnejsi
pohlad na trhy a spotrebitelov celého sveta. Nas pristup prepajajici Nielsen data s dal§imi zdrojmi informacii
umozriuje klientom na celom svete pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat’ v buducnosti a ako
najlepsie tieto znalosti vyuZit.

Uz viac ako 90 rokov Nielsen poskytuje data a analyzy zaloZené na vedeckom pristupe a inovaciach.
Neustale vyvijame nové spdsoby rieSenia najdblezZitejsSich otazok spolocnosti pdsobiacich v oblasti
maloobchodu, médii a reklamnom priemysle. Nielsen je stc¢astou indexu S& P 500 a pésobi vo viac ako 100
krajinach, ¢im pokryva viac nez 90 % svetovej populacie.
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